Specjalista(ka) ds. promocji

Szukamy kogos, kto wierzy, ze o pamigci, historii, sztuce, tozsamos$ci 1 wyzwaniach
terazniejszoéci nalezy rozmawia¢. Ze komunikacja to nie tylko narzedzie promocji, ale przede
wszystkim przestrzen dialogu — miedzy instytucjg a spoteczno$ciami, mi¢dzy tym, co lokalne,
a tym, co globalne. Wierzymy, ze komunikacja i rozw6j publicznos$ci to dwie strony tej samej
praktyki. Szukamy osoby, ktora nie tylko potrafi zajmowac si¢ promocja wydarzen, ale tez
umie stucha¢ odbiorcow i reagowaé na ich potrzeby.

Proponujemy prace, w ktorej bedziesz mie¢ realny wptyw na kierunek i jezyk komunikacji
instytucji kultury. Dajemy przestrzen do testowania pomystow i szukania wtasnych $ciezek —
takze poza tym, co zwykle miesci si¢ w definicjach PR i marketingu.

CO OFERUJEMY?

o mozliwo$¢ wspottworzenia nowatorskiej strategii komunikacyjnej i testowania
alternatywnych form dialogu z publicznoscia,

o mozliwos$¢ wspottworzenia instytucji, ktora aktywnie poszukuje nowych modeli
funkcjonowania w §wiecie kultury,

e przestrzen do eksperymentowania z nowymi narzedziami i formami dotarcia do
publicznosci,

e udzial w miejskich, ogolnopolskich i migdzynarodowych projektach kulturalnych,

e dostep do materialdéw edukacyjnych - ksigzki branzowe, albumy, oprowadzenia
kuratorskie,

e dofinansowanie wypoczynku, ktére pracownik organizuje indywidualnie,

e wsparcie dyrekcji otwartej na innowacje.

CO GWARANTUJEMY?

e uUmMoOwe o prace na petlen etat,

e prac¢ w zaangazowanym i doswiadczonym zespole,

e 1rozw(j, r6znorodnos¢ tematow, brak monotonii :)

o mozliwos$¢ wspdlpracy przy ciekawych projektach kulturalnych i
popularnonaukowych.

Wymagania
Szukamy Osoby, ktora:

e posiada do$wiadczenie w zarzadzaniu projektami komunikacyjnymi (mile widziane w
instytucjach kultury, mediach, NGO lub sektorze kreatywnym),

o mile widziana wiedza i wrazliwo$¢ w zakresie kultury a co najmniej ciekawos¢ 1 chec
poznawania instytucji przy wsparciu naszych zespotow programowych,

e potrafi tworzy¢ i wdraza¢ strategie komunikacyjne oparte na wartosciach i
dhugofalowe;j relacji z publicznoscia,

e swobodnie porusza si¢ w §wiecie komunikacji cyfrowej, ale potrafi mysle¢ krytycznie
o mechanizmach social mediow,



ma umiejetnos¢ jasnego 1 przystepnego mowienia o ztozonych tematach dotyczacych
kultury i sztuki,

zna jezyk angielski w stopniu umozliwiajagcym prowadzenie komunikacji
migdzynarodowej,

posiada umiejetnosé

ZAKRES OBOWIAZKOW (SKROTOWO)

Na tym stanowisku bedziesz m.in.:

wspoltworzy¢ i wdrazaé catoSciowsg strategie komunikacyjng instytucji, przy
wspoOtpracy z osobami producenckimi i koordynatorami_kami wydarzen
artystycznych, edukacyjnych i spotecznych Centrum Dialogu w tym Festiwalu L.6dz
Wielu Kultur,

budowac¢ spo6jng narracje wokdt programu artystycznego, spotecznego i edukacyjnego
Centrum Dialogu im. Marka Edelmana w Lodzi,

dbac o spojnos¢ komunikacyjng i wizualng instytucji,

utrzymywac 1 poszerzac relacje z mediami

prowadzi¢ dziatania promocyjne i PR-owe, w tym kampanie, konferencje, wspotprace
z mediami, kontakt z partnerami,

rozwija¢ i moderowac przestrzenie dialogu z publicznoscia,

budowac relacje z partnerami instytucji,

monitorowac¢ skuteczno$¢ dziatan komunikacyjnych i wprowadza¢ usprawnienia,
prowadzi¢ dzialania w obszarze audience development — planowa¢, wdrazac 1
ewaluowac dziatania budujace relacje z réznymi grupami odbiorcow, inicjowac
badania publiczno$ci.

JAK APLIKOWAC?

Prosimy o przestanie dokumentow aplikacyjnych do 24 czerwca 2025 r. mailowo na adres
biuro@centrumdialogu.com, w temacie maila wpisujac ,,Specjalista(ka) ds. promocji”:

CV (w dowolnej formie — moze to by¢ tez portfolio, bio, link do strony — zalezy nam
na poznaniu Twojego stylu pracy i1 sposobu myslenia), zawierajace klauzule o tresci:
Zgodnie z art. 6 ust. 1 lit. a Ogdlnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych z
dnia 27 kwietnia 2016 r. (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016 r.) wyrazam zgodg¢ na
przetwarzanie danych osobowych zawartych w mojej ofercie pracy dla potrzeb
aktualnej i przysztych rekrutacji.”

Pisemng odpowiedz na pytanie (do 2000 znakow bez spacji): Dlaczego wtasnie Ty
chcesz zajmowac si¢ PR 1 promocja Centrum Dialogu im. Marka Edelmana w Lodzi

Centrum Dialogu zastrzega sobie prawo kontaktu tylko z wybranymi kandydatami(kami).



